7.1 Kdy placena reklama

funo

V pfedchozich lekcich jsme pfipravili webovou prezentaci, vyskakovaci okno na sbér e-maill a
hodnotny obsah zdarma (zfejmé e-book nebo video).

Ted nastal €as toto v8echno zuZitkovat a na stranky pfivést co nejvétsi relevantni navstévnost.
Relevantni znamena, Ze je u nich realna Sance, Ze se opravdu stanou vasimi zakazniky, jenom dosud
nevédéli, Ze existujete a mohou si u vas objednat. Pokud tedy prodavate jablka z vaSeho sadu, nema
smysl platit za propagaci v regionu na druhé strané republiky.

Relevantni navstévnost je naprosto zasadni podminkou uspésné fungujici placené reklamy. Za
reklamu si platite, takze pokud to udélate Spatné&, vyhazujete zcela nesmysiné penize oknem.

Podminky uspesné placeneé propagace

Mate presné definovanou personu — pokud nemate, vratte se do 2. lekce. Pfesné definovana
persona vam odpovi na viechny otazky, které potfebujete pro pfesné mifeni placené reklamy — jaké
pouziva socialni sité; v jakou dobu je na pocitaci; kde bydli; jaké sleduje facebookové stranky;

v jakych diskusich je aktivni; jaky Cte Casopis; jaky ma telefon...

Mate fungujici marketingovy systém — placena reklama do ného zapadne a hraje pfesné svou roli.
To znamen4, Ze se vade reklama nejen zobrazi t&m spravnym lidem (viz bod 1), ale pfivede je na
misto, kde je chcete mit a udélaji pfesné to, co po nich chcete (konverze) — v naSem pripadé bud
objednavka (i kdyz je nepravdépodobné, Ze by nékdo objednal néco, o ¢em slySi poprvé)

nebo zanechani e-mailu. Pokud ziskate jejich e-mail, mdzete s nimi dale marketingové pracovat
velice levné (piSete pravidelné newslettery, ziskavate dlivéru, k nakupu vyzvete az po delsi dobé).
Snazite se o0 maximalni konverzni pomér — tady kdyz navstévniky pfivedete na své stranky, musite
udélat maximum pro ziskani jejich e-mailu. Toto vam zajisti hodnotny obsah zdarma. Do bé&znych
newsletter(l se pfihlasuje minimum lidi, zato zajimavé video nebo e-book si rada stahne vétsina
navstévnika. Zaroven je tento obsah zdarma skvélym prostorem pro budovani davéry mezi vami a
navstévniky webu. Pokud napf. prodavate jedlé kvéty, coz v CR neni b&zné spotfebni zboZi, mizete
napsat e-book pravé o uziti jedlych kvéta v gastronomii.

Rozumite tomu — a tim myslim jak po technické strance, tak po marketingové a financni.



7.2 Najdete si sveho

konzultanta

Na co si konzultanta najmout

Prvotni zajisténi celého procesu — tedy tfeba pfipravu webové prezentace, zakladni nastaveni v
MailChimp a pfipravu prvniho newsletteru, napojeni na FB...

Priibézné rychlé poradentsvi — kdyz vam néco nepujde, tak abyste si mohli misto celodenniho
roz€ilovani u pocitaCe zavolat o radu.

Pravidelné ¢tvrtelni zhodnoceni postupu, smysluplnosti, investic. Pravidelné schlizky jsou dle
mého skvélé, protoZe vas zarover udrzi motivované. Vite, Ze za par tydnu budete nékomu muset
ukazat sva Cisla ze statistik a porovnat své vysledky se svym zamérem.

Co si poresit vlastnimi silami

Pravidelné nataceni a publikovani videi a fotek.
Psani ¢lankd.

Komunikaci s potencialnimi zakazniky.
Komunikaci na socialnich sitich.

Pravidelné rozesilani newsletter(.

Jak takového specialistu poznat?

Hodinova sazba — je to smutné, ale je to tak. Pravdépodobné platce DPH.

Specializace — tedy déla pouze placenou reklamu, a to idealné jenom na té platformé&, na které
chcete svou praci propagovat. Specialista na Facebookovou PPC (platba za proklik — vysvétleno nize)
nemusi, a nejspis nebude, umét PPC v Google AdWords.

Reference — nebudou obecné, ale naprosto konkrétni — ;Ladajeprimakluk-dobfe-se-nédm-snim
délale” -> ,Pan Vrchlicky nam cely systém nastavil, vysvétlil, ukazal, co a kde méfit. B€hem tfi mésicu

si na$ e-book stahlo 600 lidi (oproti 20 za pfedchozi rok) a obrat se zvysil o 30 %"“.



Zkusenosti — nékolik let specializované prace.

Neda vam okamzité reSeni. Kazdy byznys je jiny. Spravné je reklamu nastavit, spustit, sledovat
statistiky, vyhodnotit, upravit. A znovu. Nejdfive na mensich ¢astkach, po nékolika kolech testovani
teprve vétsi investice.

Nabidne dlouhodobou spolupraci — v této marketingové oblasti se soustavné méni podminky, profik
vam nabidne, Ze se v pfipadé zmén sam ozve a pomuze vam prenastavit systém.

Bude ho zajimat cely marketing — jeho prace do néj musi zapadnout jako jeden z dile¢ku puzzle,
neni to izolovana &innost. Idealni je, pokud vy nebo nékdo vami placeny obecné rozumi celému
marketingu a s takovym specialistou dokaze spolupracovat. Napf. — pokud by jim nastavena placena
reklama z FB vedla na stranku, kde neni CTA (vyzva k akci — konkrétné Stahni zdarma a zanech e-

mail, profik by mél vas pozadavek odmitnout jako nesmysiny).
Marketingova inspirace

Pokud prodavate néjaké produkty — marmelady, susené ovoce, syry, maso... zaplaceni profi fotografa
je dobra investice. Rozdil mezi profi fotkou vasSich suSenych jablek a amatérskou fotografii nevalné
kvality muze byt az trojnasobna prodejni cena.

7.3 Remarketinc

A tohle je zajimavé! Remarketing (nékdy retargeting) znamena, Ze poskytovatel reklamy (a je jedno,
jestli Google, Facebook nebo cokoli jiného), dokaze znovu oslovit jenom ty, ktefi v minulosti navstivili
vas web. Mlze se pfesné mifit (napfiklad na ty, co navstivili jednu konkrétni stranku nebo opustili
koSik pfed dokon€enim nakupu).

Remarketing funguje na bazi cookies. Na svuj web si vlozite remarketingovy kéd (ziskate od
Googlu), pomoci cookies budou ozna&eni v8ichni, ktefi pfiSli na vdmi zadané stranky webu a jim bude
zobrazovana va$e reklama na cizich strankach.

Napfiklad u Shoptetu (e-shopové feSeni) je velice jednoduché toto spustit. Trochu problém je
remarketing spravné nastavit — uréujete, komu, kde, jak €asto a jak dlouho se reklama zobrazuje.
Spatné je piili§ dasto — jednou jsem navstivila web s latkovymi plenkami a jejich placena reklama se
mi zobrazovala 3 mésice na nékolika mistech vétSiny stranek, na které jsem pfisla. Také je tfeba dat
si pozor na ¢asové omezeni — napf. vanocni prodej nezobrazovat po svatcich a nepropagovat slevy
po terminu, kde je mozné je uplatnit. Toto jsou bézné chyby, stava se to i velkym agenturam.

Pokud si z placenych FeSeni budete chtit néco vybrat, tak formou remarketingu. Remarketing je
nékolikrat u€innéjsSi nez dalsi zpasoby reklamy.



Marketingova inspirace

Mate-li v rodiné krasku, ktera to umi s t&€Zkou technikou, marketing je jasny. Dama necht pracuje, staci
v traktoru zapnout mobil. 5 942 444 shlédnuti. Ano, i toto je marketing.

https://www.youtube.com/watch?v=JjjcBcp97zk

7.4 Facebook

Vysvétleni zakladnich pojma: https://cs.wikipedia.org/wiki/Facebook

Co musite védét: existuje centrum napovédy, takze nez si budete volat drahého specialistu, mrknéte
pro feSeni tam https://www.facebook.com/help/?helpref=hc_global nav

Facebook je nejlepsi pro uziti placené reklamy, umozriuje totiz velice pfesné mireni dosahu vasi
reklamy. Facebook uzivaji hlavné lidé stfedniho véku, mladi lidé uzivaji vice YouTube a Instagram.

Facebook soustavné méni algoritmus svého vyhledavani, to znamena, Ze se snizuje pocet lidi, ktefi
uvidi pfispévky z vasi firemni stranky bez zaplaceni reklamy (momentainé to jsou asi 2 % z celkového
poctu vasich fanousku).

Dulezité — pokud jste dosud méli svlij marketing méli postaveny na Facebooku, udélejte

maximum pro to, abyste své fanousky dostali na Seznam kontaktl — nabidnéte jim néjakou
slevu, e-book, recepty, soutéz...

Ma smysl starat se o FB stranku?

Placena reklama — mlzete tfeba zvat lidi na néjakou konkrétni udalost (Jable¢né slavnosti),
propagovat konkrétni akci (prodej jehnéciho) nebo propagovat svij e-book (UzZiti jable€ného octa).

Pokud si nékdo najde vasi stranku, tak vidi vasi aktivitu za uplynulou dobu.


https://www.youtube.com/watch?v=JjjcBcp97zk
https://cs.wikipedia.org/wiki/Facebook
https://www.facebook.com/help/?helpref=hc_global_nav

FB — rozdeleni moznosti registrace

Osobni profil — mate tam skupiny pfatel, neni moznost vytvofit reklamu. Osobni profil by se mél
pouzivat k osobnim vécem (fotky déti, kotatek, ekologicka videa, prodeje bazarovych véci...). Osobni
profil potfebujete k zaloZeni Firemni stranky. Dosah vasich pfispévki (reach) je asi 20-30 %.

Firemni stranka — nutna pro placenou propagaci. Pfistup ke statistikam, mlZzete si propojit se svou
webovou prezentaci, pfidavat spravce stranek. Dosah nepropagovanych prispévki asi 2 %.

Prevod osobniho profilu na firemni stranku — u malych firem, zivnostnik(i, umélcu... se stalo, Ze na
osobnim profilu tak dlouho sdileli pracovni véci a minimum soukromych, Ze se jim coby ,pfatelé*
pfidavali kolegové, zakaznici, potencialni zakaznici. Pro tyto pfipady Facebook nabizi pfechod

z osobniho profilu na firemni stranku. Tomuto pfechodu se fika: ,Vytvoreni stranky na vaSem profilu® a
v dusledku se vasi ,pratelé” prfeméni na vase ,fanousky”, ziskate moznost propagace a pfistup ke
statistikam. https://www.facebook.com/help/175644189234902

Podle podminek Facebooku nesmite pouzivat osobni profil k firemnim Gc¢elim. Ale — pokud vy jste
firma a zaroven nechcete ted ani nikdy v budoucnosti platit za propagaci, zvazila bych ponechani
osobniho profilu coby firemni stranky. Vase pFispévky budou mit vétSi dosah, je to osobnéjsi. Mlzete
tam publikovat pfispévky, které budou pfimo smérovat na vasi landing page a sbirat kontakty.
Riskujete, ze vam Facebook tyto stranky zablokuje a uz se k nim nedostanete.

Ja osobné tento krok praveé feSim, jesté si nejsem uplné jista. Ale jelikoz chci v 1été spustit placenou
kampan propagujici mj e-book a na podzim mou FB skupinu, budu potfebovat Stranku. Zarover pro
mne coby marketacku neni pfijatelné, Ze bych se vzdala pfistupu ke statistikam. TakZe ja si pravé
odpovédéla, pfevedu to.

Z ceho se sklada FB reklamni prispévek

Z jaké FB firemni stranky je reklama zadana

Sponzorovano — jedna o propagovany pfFispévek

Text — tvodni text k pfispévku, ktery ma nalakat k rozliknuti

Atraktivni obrazek s napisem (umistény v dolni ¢asti obrazku ma lepsi konverze) — idealni velikost je
1200 * 628 pixeld.

Nézev propagovaného obrazku (nebo webu)

Popis této stranky (popisy stranek jsou dulezité pro SEO + ted vidime, ze také pro FB reklamu)
CTA (call to action) — vyzva k akci (sdilej, laikuj, stahni e-book)

url pfispévku na webu

Socialni tladitka — sdilej, komentaf, laik


https://www.facebook.com/help/175644189234902

Kde si reklamu udeéelate

Bud muzete dat propagovat prispévek (to se vam bude nabizet samo).

Pro odvaznéjsi je uziti https://www.facebook.com/ads/manage

Facebook — presné mireni

Jelikoz se FB soustavné méni a pro laiky je nerealné s tim drzet krok (tim myslim i marketaky,
webdesignéry a obecné spravné socialnich siti), na technické nastaveni si nékoho najdéte. Ja vam
ukazu, co pfesné FB umi a co mlzete po svém specialistovi chtit.

Prostudujte si, jak funguje ,Spravce reklam® — pro propagaci pouzivejte tuto aplikaci, nikoli
.Propagovat prispévek®.

Na koho muzete propagaci z FB mifrit

Navstévnici webu — uz jste vénovali energii jejich ziskani. Zaroven miizete do FB nahrat seznam e-
mailovych kontaktd a mifit na né. Pokud mate zanedbatelny seznam kontakt(i, mizete pouzit
placenou reklamu, abyste jejich kontakt ziskali. UCim vas kvalitni marketingovy systém, kdy ma kazdy
krok smysl a podporuje dalSi oblasti. Pouzitim Facebook pixelu (vysvétlim nize) na webové stranky
ziskate moznost zamifit reklamu na lidi, ktefi pfi§li na vase webové stranky. Cim vice kontakt( a

navstév na strankach mate, tim lépe tento systém funguje. Ale nestresuijte se, zaklad je zagit a potom

uz holt pokracovat

Vlastni fanousci — naklady na osloveni vilastni fanouskovské zaklady jsou mnohem mensi, nez
osloveni zcela neznamych lidi. Takze pokud jste dosud vénovali energii ziskavani fanouskl a vlastné
ani nevédéli k ¢emu — tohle je ten divod. Pokud pfipravujete prvni kampan, ve volbach vyberte tu na
ziskani ,Libi se mi“. Je to nejlevnégjsi.

Fanousci cizich FB stranek — a tohle uz je zajimavé — mlzete mifit na fanousky konkurence nebo
napfi¢ obory. Pokud vyrabite BIO most, mlzete mifit na fanousky vyrobce jinych mostd. Nebo Kofoly.
Nebo to vzit z druhé strany, projit si profil vasi persony a zamifit na fanousky stranek barefoot obuvi,

kontaktniho rodicovstvi, kucharky pro vegetariany, volice Piratl. Samozrejmé nejdrive testujte.Toto


https://www.facebook.com/ads/manage
https://www.facebook.com/business/help/1138410786211427/?helpref=hc_fnav&bc%5b0%5d=AHCv1&bc%5b1%5d=Ads%20Help&bc%5b2%5d=Creating%20Ads&bc%5b3%5d=Creating%20Ads%20in%20Ads%20Manager

se nastavuje v ¢asti ,Podrobné cileni“ — zde jsme bohuzel v obrovské nevyhodé oproti anglicky
mluvicim. Zkuste tam psat klicova slova, ktera vas napadnou v souvislosti s vasim byznysem — chce
to trochu trpélivost, ale kdyz se trefite, vyhravate! Funguje to podobné jako naSeptava¢ od Googlu —

kdyz jsem dala ,Bio jidlo“ — odkazalo mne to na zajemce ,Organické potraviny*.

Pro své Ucely jsem tfeba nasla fanousky skupiny ,MailChimp*“ v kombinaci se zvolenou ¢estinou,
pohlavim, vékem a iPhonem si z FB vytfidim Zeny podnikatelky, které vlastni iPhone (takze jsou
majetnéjsi) a pokouseji o online marketing.Toto chce docela kreativni mySleni.

Podobni — tedy nechate FB najit takoveé lidi, ktefi jsou podobni jiz existujicim fanouskim vasich
stranek. Podminkou je mit na strance minimalné 100 fanousku, aby mél FB dostatecny statisticky

vzorek. Pokud bude skupina ,podobnych® pfilis velka, pfidejte dalsi filtry (jako tfeba lokalitu).
Zrovna tak, jako mlzete mifit reklamu na konkrétni lidi, tak mazete tyto lidi ze své reklamy vylougit

(pokud jiz jsou fanousky vasich stranek, nema smysl jim znovu ukazovat vasi reklamu na ,starite se
fanousky").

Jak udélat FB reklamu s vysokou konverzi

Musite pfesné znat vasi personu a védét, ¢im ji oslovite.

Vyberete si pékny obrazek — vlastni databaze nebo fotobanka (tfeba Pixabay), ¢tvercovy format.
Na fotku umistite pfitazlivy napis — mlzete pouzit graficky editor Canva — pozor obrazek nesmi byt
textem zakryt z vice nez 20 %. Pokud chcete pouzit barvy, Zluta ma nejvy3si konverzni pomér.
Doplnite text.

Presné zamifrite.

Facebook pixel

Pokud jste uz utratili néjakou tu korunu na FB a pfitom vas zaskocilo slovni spojeni FB pixel — mate
problém! Jedna se o kéd, ktery vam vygeneruje FB, vy ho viozite do své stranky (kdo ma WordPress,
muze pouzit plugin https://cs.wordpress.org/plugins/wp-facebook-pixel/).

FB pixel dokaze monitorovat navstévniky vaseho webu, propojit je s jejich profily na FB, vytézit
patficné informace a naservirovat vam je pfi nastavovani reklamy.

PokaZzdé, kdyZ souhlasite s ,pouzivame cookies®, tak vstupujete do tohoto systému.


https://cs.wordpress.org/plugins/wp-facebook-pixel/

Takze realné — pokud nékdo navstivil vasi stranku, ale nestahl si e-book, neni ztracen. MUzete mu
zobrazit reklamu na FB.

Toto se netyka zemédélstvi, ale obleCeni — princip je stejny. Pokud jste si vybirali koSili v e-shopu,
ktery prodava na Glami, tak jejich koSile se vam na zakladé Glami pixelu budou zobrazovat na
prednich mistech.

Remarketing na Facebooku

Cilem remarketingu na FB je znovu oslovit lidi, ktefi jiz jednou na vasem webu byli, ale nestahli si e-
book (takze jste zaplatili za jejich pfivedeni na stranky, ale neziskali kontakt).

FB / spravce reklamy / Polozky / Okruh uzivatelQ
Vlevo nahofe — Vytvofit okruh uzivateld / Vlastni okruh uzivateld / Navstévnost webu
Definujte sv(ij okruh uzivatell — mlzete napfiklad sledovat pouze lidi, ktefi navstivili kategorii ,hovézi*

a vyloucit ty, ktefi navstivili kategorii ,jehnéci“. Nebo , Ty, ktefi navstivili mou Opt-in“ stranku, ale
nenavstivili ,Dékuji“ stranku -> coz znamena, ze se mohli pfihlasit, ale nepfihlasili (tohle chce uplné

mali¢ko programatorského mysleni

Pro¢ byste méli vlastné otravovat lidi, které jste nezaujali na prvni dobrou? ProtozZe lidi jsou srandovni
stvoreni, na kazdého plati néco jiného, funguije v jiném tempu. Zkuste upravit svou opt-in (tfeba
vyménte obrazek, nebo napis, nebo vyraznou ¢ervenou za decentni khaki). To ovSem neznamena, ze
byste jim méli upfit vas super mostik, stejky nebo sul do koupele. Né¢im jste zaujali, jinak by nepfisli
na vasi stranku. Tak se o né postarejte a umoznéte jim se pfihlasit do vaseho seznamu kontaktu.

Pozor! Cela remarketingova ¢ast vam bude fungovat pouze v pfipadé, ze na strankach, které chcete
do remarketingu obsahnout, budete mit FB pixel.

Marketingova inspirace

Toto je jiz profesionalni video, na kterém zcela jisté pracovalo nékolik lidi. Pokud mate vétsi firmu,
vyrabite potraviny, ma smysl najmout si agenturu na produkci profi videa. To ovSem neznamena, ze
byste neméli i v tomto pfipadé vénovat €as a energii tvofeni amatérskych videi a fotek a jejich
umistovani na socialni sité. Aby vam marketing fungoval, musi byt soustavny, dlouhotrvajici a
konzistentni.

https://www.youtube.com/watch?v=zUkQgsMJgHY



https://www.youtube.com/watch?v=zUkQgsMJqHY

/.5 Instagram

Instagram je skveély pro ty z vas, ktefi neradi piSou, ale neni pro né& problém nékolikrat v tydné
vytahnout mobil a na dve kliknuti fotku udélat i publikovat. Jako zemédélci mate neskutecnou
vyhodu, kterou prosté MUSITE vyuzivat — vase prace je fotogenicka. Jste v pfirodé, porad se

néco déje. Fotte, sdilejte. Pokud s tim mate problém, poradi vam kazdy pubertak v okoli
Instagram patfi FB, jedna se o propojenou platformu. Takze publikace na téchto dvou sitich je
opravdu jednoducha.

UzZivateli Instagramu jsou pfevazné mladi lidé do 25 let a obyvatelé z vétSich mést. Pokud jsou
uzivatelé starsi, tak se aktivné zajimaji spiSe o médu nebo IT. Zvazte, zda tento demograficky udaj
néjak souvisi s vasi cilovkou. Tato definice se posouva, Instagram aktivné pouzivaji i star§i vékové
skupiny.

Instagram hodnoti vase chovani a aktivitu na ném. Takze budte aktivni, komunikujte se svymi
fanousky, stavejte se fanousky jinych profil(i (na Insta se jim Fika followefi).

Stahnéte si aplikaci do svého telefonu.

Srdi¢kujte — tim projevite zajem o ostatni U¢astniky sité, zaroven si vytvarite svuj uzivatelsky profil a
bude vam zobrazovéana relevantni reklama.

Uzivejte hashtagy — zaCinaji # (Alt Gr + x), malym pismenem, jenom par (kliCova slova, podle kterych

vas budou moct ostatni najit)

Placena propagace — zfidte si firemni profil, propojite s uétem na FB, oznacite d(ivod propagace (vy
je chcete privést na web a ziskat kontakt), vyberete cilovku, rozpocet (stejné jako na FB).

Marketingova inspirace

Na videu se nic nedgje. | tak se alespon na zacatek podivejte. V mistnosti je zapnuta kamera na
stativu, za okny husté snézi, v krbu hofi oher. Pro€ vyrabét takova videa? Protoze v €asti lidi vyvolaji
pfijemné pocity. Zapamatuji si vas kontakt a v 1été si tfeba naplanuji dovolenou na vasi farmé.

https://www.youtube.com/watch?v=CEAnOZLaxoM

/.6 RozsSireni pro zvidave



https://www.youtube.com/watch?v=CEAnOZLaxoM

Sklik — reklama na Seznamu — https://blog.seznam.cz/reklama/sklik/

Google AdWords — reklama Googlu — https://adwords.google.com/intl/cs cz/home/ — (pro pouZiti

musite mit e-mailovou adresu u Googlu)

Digitalni garaz — online kurz zdarma od Googlu — https://learndigital.withgoogle.com/digitalnigaraz
Udemy — v angli¢ting, kvalitni kurzu, konkrétni dovednosti

— https://www.udemy.com/courses/search/?ref=home&src=ukw&q=PPC&p=1&courseLabel=5978

Facebookova reklama

Mezihorak — zdarma online kurz pro za¢ate¢niky — https://www.mezihorak.cz/

Modra krev — placeny online kurz pro pokrocilejsi — https://www.modrakrev.cz/prodavej-na-
facebooku-online/

Udemy — v angli¢tiné

— https://www.udemy.com/courses/search/?gq=facebook%20ads&src=sac&kw=facebook%20ads

Google AdWords

Tedy placena reklama u Googlu. Pokud jste kdykoli pfisli do styku s Googlem, ur¢ité vam byl nabidnut
slevovy kupén na 1 000 K& nebo 1 500 K¢ na prvni testovaci reklamu. Lakavé, ze? Ve svych
marketingovych zacatcich jsem tuto moznost nékolikrat vyuZzila pro své klienty i propagaci své vilastni
prace. Vysledkem byla tvrda nula. Az pozdéji jsem zjistila, Ze Google AdWords ma obecné smysl od
rozpoCtu asi 20 000 K&/mésic. Abyste vyvolali jakykoli zajem o svou praci, musite své budouci
zakazniky oslovit opakované. Coz v pripadé placené reklamy radikalné navysuje naklady.

PPC — platba za proklik — neplatite za zobrazeni reklamy, ale teprve, za jeji prokliknuti. Kdyz za proklik
zaplatite, méli byste zajemce pfivést na svou skvéle pfipravenou landing page (pfistavaci stranka) a
ziskat od néj kontakt.

PPV — platba za zobrazeni — cena za 1 000 zobrazeni vas$i reklamy

PPA — platba za akci — touto akci mGze byt tfeba prodej nebo ziskani kontaktu

Chcete, aby vam web vydélavat?

Na trzisté s placenou reklamou mlzete samoziejmé vstoupit i z druhé strany. Tedy jako poskytovatel
prostoru pro reklamu ostatnich. Z tohoto modelu Zije fada blogeru, informacnich stranek... nedélejte
to. Vaznée.

Aby pro vas byl pfinos alespofi minimalni, museli byste mit opravdu velkou navstévnost stranek (tisice
lidi denné).
Google sidli v Irsku, takze kazdou pfipsanou platbu musite ucetné fesit jako pfijem ze zemé mimo EU.

Znehodnotite si web — nejen esteticky, ale celkova divéryhodnost pljde do haje.


https://blog.seznam.cz/reklama/sklik/
https://adwords.google.com/intl/cs_cz/home/
https://learndigital.withgoogle.com/digitalnigaraz
https://www.udemy.com/courses/search/?ref=home&src=ukw&q=PPC&p=1&courseLabel=5978
https://www.mezihorak.cz/
https://www.modrakrev.cz/prodavej-na-facebooku-online/
https://www.modrakrev.cz/prodavej-na-facebooku-online/
https://www.udemy.com/courses/search/?q=facebook%20ads&src=sac&kw=facebook%20ads

Museli byste se aktivné vénovat tvorbé lakavého obsahu a jeho propagaci — jsem si jista, Ze jako

zemeédélci na podobné hratky nemate €as ani naladu.

Marketingova inspirace

Mate-li néjakého zajimavého koni¢ka, kterym se sice nezivite, ale volné souvisi s vasi praci, mlzete
jej klidné sdilet na socialnich sitich v souvislosti s vasi praci. Prezentujte se jako ¢lovék, ne firma.
Dobry pfikladem je tfeba foceni ptakd, ktefi pfilétaji na vasi farmu. Je jasné, Ze sykorky neprodavate.
Ale celkové vytvareji atmosféru ve vasem zivoté i praci. Samoziejmé ne vSechny konicky se hodi k
podobnym ucéelim. Pokud farmafite, tak pocitatové hry jsou urcité dobrym relaxem, ale neni to
vhodny marketingovy material pro farmu.

/.7 Ukoly k 7. lekci

Zalozte si soukromy profil na Facebooku. Co nejrychleji ziskejte alespori 100 pratel.
Na Facebooku kazdy tyden publikujte odkaz na novy ¢lanek na blogu.

Na Facebooku kazdy tyden 3* sdilejte obsah nékoho, kdo je pro vasi praci relevantni (byt i volné).
Denné odpovidejte na vdechny komentéfe.

AZ budete mit vice nez 100 pfatel na soukromém profilu, vytvoite z n&j firemni stranku.
Na této strance mulzete pouzivat placenou reklamu.

Nez se pustite do pouzivani placené reklamy, prectéte si aktualni Napovédu pro uziti FB reklamy
(podminky se Casto méni).

Chcete-li do reklamy investovat vice nez 500 K& mésicné, zajistéte si konzultaci se specialistou, ktery
s vami probere vas plan na investice na Facebooku.

Marketingova inspirace

méné naroéné téma na zpracovani nenajdete.



https://www.youtube.com/watch?v=2F5vcbnDOP8



https://www.youtube.com/watch?v=2F5vcbnDOP8

